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Sazetak

Ovaj pregledni rad argumentira da sveprisutnost ogladavanja u suvremenom kapitalizmu pokrece
samopojacavajuc¢i mehanizam, ovdje definiran kao ,spirala paznje“. Polaziste spirale jest temeljni
ekonomski imperativ komodifikacije ljudske paZnje, koji sustavno generira stanje medijske
prezasi¢enosti. Kao izravnu posljedicu, ljudski kognitivni sustav razvija adaptivnhe obrambene
mehanizme (npr. ,automatizirana ignorancija“ ili Ad Blindness) kako bi se zastitio od kognitivhog
preopterecenja. StrateSki odgovor industrije na ovaj otpor jest razvoj sofisticiranih, afektivnih
,retorika manipulacije (npr. personifikacija, infantilizacija) dizajniranih da zaobidu racionalne
obrane. Ovaj eskalirajuéi ciklus na individualnoj razini dugoro¢no transformira temeljne kolektivne
strukture: rekonfigurira drustvene vrijednosti, mijenja kolektivnhu percepciju stvarnosti i kolonizira
komunikacijske norme, sto dovodi do internalizacije trziSne logike u obliku ,promotivhog sebstva“.
Kroz sintezu kritiCke teorije, politicke ekonomije medija i kognitivne psihologije, rad zaklju€uje da
oglasavanje u kasnom kapitalizmu nije puki odraz drustva, veé njegov primarni arhitekt, stvarajuci
hiperrealno stanje u kojem logika trZidta postaje nerazlu€iva od logike same stvarnosti.

Kljuéne rijeci: oglasavanje, komodifikacija paznje, spirala paznje, kognitivha ignorancija, Ad
Blindness, kulturna industrija, simulakrum, politiCka ekonomija medija, potroSacka kultura,
kapitalistiCki realizam, nadzorni kapitalizam

Abstract

This review paper argues that the pervasiveness of advertising in contemporary capitalism
triggers a self-reinforcing mechanism, defined here as the "spiral of attention." The spiral's starting
point is the fundamental economic imperative to commodify human attention, which
systematically generates a state of media oversaturation. As a direct consequence, the human
cognitive system develops adaptive defense mechanisms (e.g., "automated ignorance" or Ad
Blindness) to protect itself from cognitive overload. The industry's strategic response to this
resistance is the development of sophisticated, affective "rhetorics of manipulation" (e.g.,
personification, infantilization) designed to bypass rational defenses. This escalating cycle at the
individual level ultimately transforms fundamental collective structures: it reconfigures social
values, alters the collective perception of reality, and colonizes communication norms, leading to
the internalization of market logic in the form of the "promotional self." Through a synthesis of
critical theory, political economy of media, and cognitive psychology, the paper concludes that
advertising in late capitalism is not a mere reflection of society but its primary architect, creating
a hyperreal condition in which market logic becomes indistinguishable from the logic of reality
itself.

Keywords: advertising, attention commodification, spiral of attention, cognitive ignorance, Ad
Blindness, culture industry, simulacrum, political economy of media, consumer culture, capitalist
realism, surveillance capitalism
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Uvod

Analiza oglasavanja unutar socioloskih i kulturoloskih studija nuzno polazi od teze da ono nije tek
periferni komercijalni alat, ve¢ ,sredis$nji kulturni i ideoloSki sustav suvremenog kapitalizma®“.
Njegove dugoroCne posljedice nadilaze puku komercijalnu ucinkovitost; one obuhvacaju
fundamentalno reinzenjering kolektivne percepcije, rekonfiguraciju drustvenih vrijednosti i trajnu
izmjenu normi javne komunikacije. Kroz sintezu temeljnih kritikih teorija i suvremenih empirijskih
dokaza, ovaj rad postavlja tezu da je ogladavanje prestalo biti ,,puki odraz drustva i postalo njegov
primarni arhitekt”.

Sredidnji analitiCki okvir ovog rada jest koncept ,Spirale paznje“. Ovim se konceptom nastoiji
dokazati postojanje izravne, eskalirajuce i kauzalne veze koja povezuje naizgled disparatna polja:
ekonomiju medija, kognitivnu psihologiju i sociologiju kulture. ,Spirala paznje“ opisuje
samopogonski proces u pet koraka:

1. Ekonomska nuznost: Neumoljivi ekonomski imperativ za ,komodifikacijom paznje“.

2. Medijska prezasi¢enost: Ekonomska nuznost neizbjezno stvara ,buku” — prezasi¢eno
medijsko okruzenije.

3. Kognitivna adaptacija: Ljudski um razvija adaptivne obrambene mehanizme (npr.
»2automatizirana ignorancija“) kako bi se obranio od preopterecéenja.

4. Strateski odgovor industrije: Oglasivadi su prisiljeni napustiti eksplicitnu persuaziju i razviti
implicitne ,retorike manipulacije” kako bi zaobisli obranu potroSaca.

5. Dugoroc¢ne kolektivne posljedice: Ova internalizirana retorika dugoro€no transformira
drustvene vrijednosti, kulturu i diskurs.

Struktura ovog preglednog rada slijedi ovu kauzalnu logiku. Nakon metodoloSkog uvoda, rad
primjenjuje dvodijelnu analizu. Prvo poglavlje bavi se posljedicama na individualnu percepciju,
mapirajuci ekonomsku i kognitivnhu os spirale (koraci 1-4). Drugo poglavlje analizira dugoro¢ne
posljedice na kolektivnu percepciju (korak 5), istrazujuci kako se individualni mehanizmi skaliraju
i manifestiraju kao socioloSke i kulturne transformacije, koriste¢i specifi¢ne studije sluaja. Rad
zavrSava integrativnim zaklju¢cima i preporukama za strukturne reforme.

Metodologija

Kako bi se provela analiza kauzalne logike ocrtane u uvodu, rad koristi hibridni metodoloSki
pristup koji kombinira tri razine analize:

1. Temeljna teorijska sinteza: Spajanje klasi¢nih analitiCkin aparata iz viSe polja (Kriticka
teorija Frankfurtske Skole, Politicka ekonomija medija, Kognitivha psihologija, Postmoderna
teorija i Semiologija).

2. Sustavni pregled recentne literature (2023.-2025.): KritiCka analiza najnovijih
akademskih rasprava kako bi se identificirali suvremeni mehanizmi apsorpcije i kontrole (npr.
nadzorni kapitalizam, algoritamska rekuperacija, platformski neoliberalizam).

3. Empirijska studija slu€aja: Primjena teorijskog okvira na konkretne, recentne primjere,
uklju€ujuc¢i kvalitativnu analizu sadrzaja i sentimenta regionalnih drustvenih pokreta na
platformi X (Twitter) kako bi se testirale teze o apsorpciji i komodifikaciji kritike u praksi.

Analiza je provedena kroz tri faze: (1) Identifikacija kljuénih koncepata (Spirala paznje,
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komodifikacija, ad blindness, promotivno sebstvo); (2) Pretrazivanje i sinteza primarnih i
sekundarnih izvora (teorijski tekstovi i empirijske studije slu¢aja); (3) KritiCka analiza i sinteza koja
povezuje mikro-nivo (kognicija) s makro-nivoom (sociologija).

Vazno je metodoloski napomenuti da je istrazivacki proces ekstenzivno podrzan koriStenjem
naprednih LLM (Large Language Model) alata. Za fazu (2), sustavni pregled literature, uz klasi¢ne
akademske baze podataka koriSten je i Perplexity Pro za dubinsku pretragu i sintezu recentnih
izvora. Za fazu (3), empirijsku studiju slu€aja, definiranje pretrazivanja i okvira analize provedeno
je uz pomoé¢ ChatGPT i Gemini Deep Search modela, dok je sama analiza podataka na platformi
X (Twitter) provedena koriStenjem Grok algoritma.

U skladu s dobrom akademskom praksom, nuzna je i kritiCka refleksija o ogranic¢enjima ovih alata.
LLM modeli inherentno su podlozni pristranostima (bias) prisutnima u njihovim golemim setovima
podataka za obuku, Sto moze dovesti do nenamjernog pojaCavanja dominantnih narativa ili
"halucinacija" (generiranja Cinjeni¢no netoCnih informacija). Nadalje, njihova priroda "crne kutije"
otezava potpunu transparentnost u nacinu na koji donose zakljucke. Kako bi se ti rizici ublazili, u
ovom je istrazivanju primijenjen strog proces verifikacije: LLM alati koriSteni su primarno za
sintezu i identifikaciju potencijalnih izvora, dok je svaki kljuéni izvor i tvrdnja naknadno ruéno
provjeren u recenziranim akademskim bazama podataka. Alati su sluzili kao asistenti u
istraZivanju, a ne kao primarni izvor akademske istine.

Poglavlje I: Posljedice na Individualnu Percepciju: Ekonomska i Kognitivha Spirala Paznje

Ovaj dio rada uspostavlja temeljni mehanizam ,spirale paznje“. Analizira se kako ekonomski
imperativ komodifikacije stvara medijsko okruzenje koje nuzno izaziva kognitivnhu adaptaciju
(otpor), 8to zauzvrat prisiljava industriju na razvoj sofisticiranijih manipulativnih tehnika.

I.LA. Ekonomski Imperativ: Komodifikacija i Zetva Paznje

Analiza spirale ne zapocinje ideologijom, ve¢ temeljnim ekonomskim motorom koji pokrece
cjelokupni sustav. PolaziSte je koncept ,ekonomije paznje” (attention economy) Herberta A.
Simona, Ciji temeljni uvid glasi da ,bogatstvo informacija stvara siromastvo paznje“. U
informacijskom drustvu, oskudan resurs viSe nije informacija, ve¢ ljudska paznja potrebna za
njezinu obradu, koja funkcionira kao ,usko grlo ljudske misli“.

Klju€nu socioloSko-ekonomsku strukturu za eksploataciju ovog oskudnog resursa pruzio je Dallas
W. Smythe (1977) u konceptu ,Publike kao robe“ (The Audience Commodity). Smytheova
radikalna teza odbacuje dominantno videnje da mediji prodaju sadrzaj publici. Umjesto toga,
komercijalni mediji prodaju stvarni proizvod — publiku (ili specifi€nije, njezino agregirano vrijeme i
paznju) — oglaSivacima. Medijski sadrzaj (emisije, €lanci) u ovoj je transakciji tek ,besplatni ru¢ak”
ili ,mito“ ponuden publici kako bi je se okupilo.

Smythe definira ,rad publike* (audience labour): vrijeme provedeno u konzumaciji medija
financiranih oglasima nije slobodno vrijeme, ve¢ neplaceno radno vrijeme. Rad koji publika
obavlja jest uCenje kako biti dobri potrosaci; oni ,rade na marketingu... stvari samima sebi".

Ova teorija, formulirana u doba emitiranih medija, dozivjela je izvanrednu renesansu u digitalnom
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dobu. Smytheov ,rad publike® evoluirao je u Internet Prosumer Commodity (Christian Fuchs), gdje
korisnici viSe nisu samo pasivni primatelji, ve¢ aktivni proizvodaci (Producers) vrijednosti
istovremeno dok su potroSaci (Consumers). Kroz ,digitalni rad“ — svako klikanje, ,lajkanje®,
dijeljenje ili komentiranje — korisnici generiraju dragocjene podatkovne tragove.

Vincent Manzerolle dalje je rafinirao koncept u Mobile Audience Commodity, gdje sveprisutnost
pametnih telefona pretvara ,rad“ u neprekidan, 24/7 proces zetve podataka. Mobilni uredaj
postaje ,tvornica u dzepu®.

Ova evolucija od Smytheovog pasivnog, statistickog ,rada publike* do Fuchsovog i
Manzerolleovog aktivnog, individualiziranog ,digitalnog rada“ objaSnjava zasto je suvremena
medijska prezasi¢enost eksponencijalno intenzivnija. Vise se ne prodaje samo ,procijenjeno
vrijeme gledanja“, ve¢ visokorafinirana roba: stvarna, bihevioralno zabiljezena i individualizirana
paznja te detaljni podatkovni profili. Globalni prihodi od samo mobilnog ogladavanja, koji su
narasli s priblizno 362 milijarde dolara u 2023. na priblizno 402 milijarde dolara u 2024. godini,
kvantificiraju ovaj ekonomski imperativ. To stvara imperativ za stalnim prekidanjem korisnika i
poticanjem ,nisko-kontrolnog reZima paznje“ (distrakcije), $to izravno dovodi do temeljnog sukoba
izmedu korisnikove potrebe za fokusom i profitnog imperativa platforme, rezultirajuci neizbjeznim
kognitivnim preopterecenjem.

Sustavni pregled literature (2023.—2025.) potvrduje da se ovaj sukob viSe ne promatra kao puki
individualni problem, ve¢ kao ,sistemski rizik® (Khan, 2025). Asimetria moc¢i koju stvaraju
dominantne platforme predstavlja strukturnu prijetnju ,demokratskoj deliberaciji i integritetu
gradanskog zivota“. Analiza se time pomiCe s kognicije na politiku, tretiraju¢i paznju kao
,zajednicki resurs® (Heitmayer, 2025) koji je ugrozen prekomjernom eksploatacijom. Neki autori
(npr. Belgroun, Michel i Gandon, 2025) stoga predlazu i konkretne regulatorne mehanizme, poput
,Pigouvianskog poreza na hvatanje paznje“, kako bi se internalizirale negativhe drustvene
posljedice (poput erozije demokracije) koje profitni imperativ platformi stvara.

I.B. Kognitivha Adaptacija: Psiholoske Posljedice Prezasi¢enosti

PsiholoSka reakcija na ekonomski imperativ opisan u I.A. je neizbjeZna i adaptivna. Vec¢ 1980-ih,
kognitivha revolucija u istrazivanju oglaSavanja primijenila je modele obrade informacija,
definirajuci paznju kao filter ograni¢enog kapaciteta (npr. Broadbent; Treisman). Ljudski mozak,
suocen s prezasi¢enos¢u, neurolos$ki je prisiljen vrsiti selekciju.

Prvi stupanj obrane je navikavanje (habituation). Radovi poput onih Cacioppa i Pettyja (1979) te
Caldera i Sternthala (1980) identificirali su koncept ,istroSenosti“ (Wearout). Ovaj dvofazni model
pokazuje da, iako pocetna izlaganja oglasu (Wearin) povec¢avaju familijarnost, nakon odredene
toCke zasi¢enja daljnje ponavljanje postaje iritantno, kontraproduktivno i izaziva kognitivho
»iskljuCivanje®.

U suvremenom, prezasi¢éenom makro-okruzenju, ovaj se fenomen generalizira. ,Automatizirana
ignorancija“ ili ,Sljepo¢a za oglase“ (Ad Blindness) moze se shvatiti kao generalizirani wearout.
Nije ,istroSen® samo jedan oglas, vec cijeli koncept oglasavanja kao komunikacijske forme.
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Fenomen je prvi put empirijski zabiljezen kao ,Sljepoc¢a za bannere* (Banner Blindness) (Benway
i Lane, 1998). Studije pracenja oka (eye-tracking) pruzile su dokaz da korisnici, kada izvrSavaju
zadatak, ne gledaju u dijelove stranice gdje o¢ekuju da ¢e se nalaziti oglasi. Vazno je naglasiti da
oVvo nije pasivno promasivanje, ve¢ nauceni, adaptivni i automatizirani kognitivni mehanizam. To
je kognitivni uspjeh — nuzni filter koji je mozak razvio kako bi ostao funkcionalan i fokusiran na cilj
unutar okruzenja dizajniranog da ga ometa. Evolucija fenomena u ,Sljepocu za tekstualne oglase”
(Text Advertising Blindness) dodatno dokazuje da problem nije u formatu (slici vs. tekstu), ve¢ u
korisnikovoj percepciji namjere.

Osim ovog automatiziranog, nesvjesnog filtra, potrosaci su razvili i svjesne, vise obrambene
mehanizme. Kljuéni okidaC¢ za njihovu aktivaciju jest percepcija ,manipulativne namjere®
(Margaret C. Campbell, 1995). Kada potro$a¢ osjeti da ga se pokuSava prevariti, njegov
.kognitivni gard“ se diZe, aktiviraju¢i specifitne strategije poput: ,Kontra-argumentacije®
(Counterarguing), ,Derogacije izvora“ (Source Derogation — npr. ,To je samo lazZljivi oglas®) i
Negativnog afekta (iritacije).

Ova adaptacija stvara ,utrku u naoruzanju®. PotroSac je razvio dvostruki obrambeni zid: (1)
Nesvjesni filter (Ad Blindness) koji blokira vecinu oglasa, i (2) Svjesni strazar (Obrana od
manipulacije) koji ¢eka one koji se probiju. Ovo stanje prisiljava oglasivacku industriju na
egzistencijalni strateski zaokret: ,Kako uvijeriti potro§aca a da on ne percipira da ga se uvjerava?*.

Novija istrazivanja (2022.—2025.) pokazuju da su digitalne platforme ovu kognitivhu adaptaciju
podigle na novu razinu. ViSe se ne radi samo o individualnom filtriranju, ve¢ o ,algoritamskoj
spirali“ (Cheong, Baksh i Ju, 2022). Algoritamske preporuke stvaraju ,echo komore“ koje
pojaCavaju postojeca misljenja korisnika i smanjuju njihov ,strah od izolacije“. Kognitivha
adaptacija time postaje automatizirana: algoritam nas ,zasljepljuje® za sve Sto je izvan nase
percipirane vecine, €ineci nas prijemdivijima za sadrzaj unutar filter mjehura®“.

I.C. Retori€¢ki Odgovor: Inzenjering Manipulacije za Zaobilazenje Obrane

Kao odgovor na kognitivni otpor opisan u 1.B., industrija je morala evoluirati od eksplicitnog
uvjeravanja prema implicitnoj manipulaciji, ciljaju¢i nesvjesne, afektivne i identitetske procese.

StrateSki pomak bio je s domene Thinking (Misljenja) na domenu Feeling (Osje¢anja). Racionalni
argument (npr. ,Na$ automobil ima 10% bolju potroSnju®) poziva na kognitivhu obradu i aktivira
obrambeni mehanizam ,kontra-argumentacije“. Emocionalna poruka (npr. slika sretne obitelji na
putovanju) ne poziva na logi¢ku analizu i obraduje se afektivno, ,Suljajuci® se pokraj kognitivnih
strazara. Razvijene su tri kljuCne tehnike:

Tehnika 1: Personifikacija i Antropomorfizam (OZivljavanje nezivoga)

Ova strategija namjerno poti¢e duboko usadenu ljudsku kognitivhu sklonost antropomorfizmu —
,idenju ljudskog u neljudskom®. Bilo eksplicitno (npr. M&M likovi) ili suptilno kroz vizualne
metafore (npr. dvije boce piva nagnute kao da razgovaraju), cilj je ,ubrizgati“ ljudske karakteristike
i emocije u brend. Time se odnos potroSaca s proizvodom transformira iz Cisto transakcijskog u
relacijski i emocionalan, poti€uci ¢ak i ,[jubav prema brendu® (brand love). Ova tehnika predstavlja
izravan antidot za obrambeni mehanizam ,derogacije izvora“ (Source Derogation). Kognitivno i
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emocionalno, puno je teze ,derogirati“ (omalovaziti) fiktivnu osobu (npr. maskotu) s kojom se
osjecCa povezanost, nego apstraktnu, bezli¢nu ,korporaciju®.

Tehnika 2: Regresija i Infantilizacija (Fantastizacija)

Ovo je dublja, socioloSki utemeljena strategija koja cilia na promjenu psiholoSkog stanja
potroSaca. Analize (npr. Jacopo Bernardini) identificiraju fenomen kidulta“® — odraslih koji
preferiraju produzenu adolescenciju i idealni su potro$aci: vodeni impulsom, potragom za
zabavom i nostalgijom, a manje racionalnim planiranjem. Medijski sustav aktivho promice ovu
JnfantilistiCcku  kulturu® kroz dominaciju kidult filmova (adaptacije stripova, nastavci),
rekreacijskog interneta i animiranih serija za odrasle. Nudeci ,slatko¢u® (cuteness) i nostalgiju,
oglasavanje poti¢e psiholoSku regresiju u ,stanje igre* (play mindset). Ova strategija djeluje kao
antidot za ,kontra-argumentaciju“. U regresivhom, dje€jem stanju uma, manja je vjerojatnost da
¢e potrosac primijeniti kritiCke, odrasle obrambene mehanizme.

U digitalnom kontekstu, ovaj je odgovor automatiziran. Algoritmi (npr. TikTok, YouTube) u
stvarnom vremenu identificiraju i promoviraju sadrzaj koji se temelji na ovim retorikama,
automatizirajuci ,spiralu® tako da personaliziraju infantilizaciju i fantastizaciju za svakog korisnika
ponaosob, ¢inedi je u€inkovitijom.

Tehnika 3: Inzenjering Zudnje i Fantastizacija Identiteta

Ovo je konacna i najsofisticiranija strategija. OglaSavanje viSe ne prodaje proizvod, ve¢ koristi
proizvod kao kanal za prodaju fantazije, identiteta i smisla. Proizvod (npr. sat, parfem) postaje tek
»psiho-ideolodki znak® za uspjeh, slobodu ili pobunu. U ovom procesu, potro$ac nije pasivna zrtva,
ve¢ aktivan sudionik. PotroSac¢ koristi fantaziju koju nudi oglas kako bi ,konstruirao, odrzavao i
komunicirao identitet* u svojoj ,potrazi za imaginarnim ja“.

Suvremena literatura (2017.—2025.) precizirala je ovaj mehanizam kroz koncept ,promotivnog
sebstva“ (Hearn, 2017). Platforme aktivno poti¢u korisnike da se ,brendiraju®, pretvarajuci vlastiti
identitet u stalni ,rad” na konstrukciji ,meta-slike sebe. U 2025. godini, ovo kulminira u fenomenu
.influencer aktivizma“ (Thomas i sur., 2023; Sprout Social, 2025), gdje se ¢ak i drustvena kritika i
aktivizam moraju ,brendirati i estetski pakirati kako bi bili vidljivi.

Ova strategija predstavija kona¢ni antidot za Ad Blindness. Podsjetimo, Ad Blindness je
mehanizam mozga za filtriranje irelevantne buke kako bi se fokusirao na cilj. ,Fantastizacija“
(sada kao ,promotivno sebstvo®) redefinira komercijalnu poruku kao centralno relevantnu za
najdublje ciljeve korisnika (konstrukciju identiteta). Povezivanjem proizvoda s identitetom, oglas
viSe nije irelevantna smetnja koju treba filtrirati; on postaje vitalna informacija. Obrambeni filtar je
time ne samo zaobiden, ve¢ kooptiran — oglas (ili vlastiti brendirani identitet) postaje sam cil].

Poglavlje II: Posljedice na Kolektivnu Percepciju: Transformacija Kulture i Diskurza

Dok se prvo poglavlje bavilo individualnim, kognitivnim i ekonomskim mehanizmima spirale, ovo
se poglavlje bavi njezinim dugoro¢nim, makro-socioloSkim posliedicama. Ono analizira kako se
mehanizmi opisani u prvom poglavlju skaliraju, internaliziraju i cementiraju, transformirajuc¢i same
temelje kolektivne kulture, vrijednosti i komunikacije.

ILA. Kriticki Temelji: Teorijski Okviri za Analizu Kulture

Za procjenu dugoroc¢nih posljedica, nuzno je definirati oglasavanje ne kao komercijalni alat, ve¢
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kao sredignji kulturni i ideolo$ki sustav. Cetiri kljuéna pristupa mapiraju ovu transformaciju:

1. Frankfurtska Skola (Adorno & Horkheimer): Oglasavanje kao masovna obmana. Ovaj
pristup uvodi koncept ,industrije kulture“ kao sustava masovne proizvodnje standardiziranih
kulturnih dobara. Oglasavanje je paradigmatski primjer i najcis¢i glasnogovornik ,ideologije”
— sustava vjerovanja koji sluzi ,opravdavanju i perpetuiranju postojeéih struktura moci“.
DugoroCna posljedica nije samo kupnja proizvoda, ve¢ ,proizvodnja samog potrosaca“ i
»atrofija kriticke misli“, ¢ineéi populaciju prijem¢ivom za ,kapitalisticki realizam®.

2. Britanske studije kulture (Raymond Williams): Oglasavanje kao ,,Magi¢ni sustav“.
Nasuprot jednosmjernom modelu Frankfurtske Skole, ovaj pristup vidi kulturu kao ,mjesto
borbe®. Williams (u eseju Advertising: The Magic System) tvrdi da oglaSavanje funkcionira
kao ,magi¢ni sustav‘. Ta ,magija“ lezi u sposobnosti da uzme robu i transformira je u
»-glamuroznog oznacitelja“ (npr. automobil postaje znak ,slobode®). Mehanizam se temelji na
stvaranju ,neadekvatnosti® kod potrodaca. DugoroCna posljedica je ,nhaturalizacija
kapitalizma“: oglasavanje ,funkcionalno zamagljuje“ izbor izmedu ,Covjeka kao potrosaca“
(fokus na simboli¢ku vrijednost) i ,Covjeka kao korisnika“ (fokus na upotrebnu vrijednost).

3. Postmodernost (Jean Baudrillard): Oglasavanje kao Simulakrum. Baudrillard vodi
kritiku do logi¢kog zakljuCka: u svijetu zasicenom medijima, oglasavanje viSe ne iskrivljuje ili
transformira stvarnost; ono je u potpunosti zamjenjuje. Ulazimo u carstvo ,hiperstvarnosti* —
svijeta ,kopija bez originala“ (simulakruma) koje prethode stvarnosti i oblikuju je. Dugoro¢na
posliedica Williamsovog ,magi¢nog sustava“ izravno vodi u Baudrillardov simulakrum:
oglasavanje ne prodaje proizvode, ve¢ ,sam svijet znakova“ koji je postao jedina dostupna
stvarnost.

4. SemiotiCka dekonstrukcija (Judith Williamson): Oglasavanje kao Interpelacija.
Williamson (u Decoding Advertisements) pruza odgovor na kako se ideologija tehnicki izvodi.
Koristeéi Althusserov koncept ,interpelacije“ (prozivanja), ona pokazuje kako nas oglas
,proziva“ kao jedinstvene, autonomne pojedince (npr. ,Jer vi to zasluzujete®). Prihvaéanjem
tog poziva, mi dobrovoljno ulazimo u potroSacku ideologiju, vjerujuéi da je to bio na$
slobodan izbor. Dugoro¢na posljedica je ,internalizacija“: ideologija se viSe ne osje¢a kao
vanjska sila, ve¢ postaje sam temelj naSe individualnosti.

Ova cCetiri okvira otkrivaju jasnu teorijsku progresiju koja je kljuéna za razumijevanije totalizirajuéeg
dugoro¢nog ucinka oglasavanja.
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Tablica 1: Teorijska progresija dugorocnih ucinaka oglasavanja na stvarnost

Teorijski Okvir Autor(i) Mehanizam Dugorocna Posljedica

Frankfurtska Skola Adorno & Horkheimer Industrija kulture Oglasavanije iskrivijuje ili

(IdeoloSka manipulacija) prikriva stvarnost
(atrofija kritiCke misli)

Britanske studije kulture R. Williams Magiéni sustav Oglasavanje

transformira i preoblikuje
stvarnost (naturalizacija

kapitalizma)
Postmoderna teorija J. Baudrillard Simulakrum i Oglasavanije jest
Hiperstvarnost stvarnost (gubitak
originala)
Semioticka J. Williamson Interpelacija Ideologija se
dekonstrukcija (Prozivanje) internalizira kao temelj

individualnosti

Dok ovi klasi¢ni okviri pruzaju temelj, potpuna analiza dugoro¢nih posljedica u 2025. godini
zahtijeva njihovu nadogradnju suvremenim teorijama koje adresiraju specificnosti digitalnog
doba, kako je identificirano u sustavnom pregledu literature (2023.-2025.). Tri koncepta su
klju€na za ovu nadogradnju:

1.

KapitalistiCki Realizam (Fisher): Koncept Marka Fishera (2009) izravni je nasljednik
Adornove ,Industrije kulture®. Dok je Adorno tvrdio da industrija kulture ,iskrivljuje” stvarnost
i nudi ,masovnu obmanu®, Fisher tvrdi da je sustav otiSao korak dalje: on je u potpunosti
kolonizirao imaginaciju. KapitalistiCki realizam nije samo ideologija; on je ,sveprisutna
atmosfera“ koja definira granice moguceg, tvrdeéi da je ,lakSe zamisliti kraj svijeta nego kraj
kapitalizma®“. U tom smislu, apsorpcija opozicije viSe nije samo mehanizam, ve¢ ontolosko
stanje.

Nadzorni Kapitalizam (Zuboff): Koncept Shoshane Zuboff (2019) pruza suvremenu
politicku ekonomiju koja nadograduje Smythea (Poglavlje I.A) i Baudrillarda. Dok je
Baudrillard teoretizirao ,simulakrum® kao svijet znakova bez originala, Zuboff objasnjava
mehanizam proizvodnje tog simulakruma. Platforme ne prodaju samo ,publiku kao robu®
(Smythe); one ekstrahiraju ,bihevioralni visak® (naSe podatke, klikove, emocije) i koriste ga
za stvaranje ,prediktivnih proizvoda“ koji se prodaju na trzistima buduceg ponasSanja.
Baudrillardov hiperrealni svijet sada je proizveden izravno iz naSeg ekstrahiranog ljudskog
iskustva.

Algoritamska Rekuperacija (Sinteza 2025): Ovo je klju¢ni operativhi mehanizam Kkoji
povezuje Fisherov realizam i Zuboffin nadzor u praksi. Recentna literatura (2023.—2025.)
pokazuje kako se ,apsorpcija opozicije (II.C) sada dogada automatski i algoritamski.
»Algoritamska rekuperacija“ je proces kojim platforme selektivnho pojatavaju ,sigurne” oblike
otpora (poput ,influencer aktivizma“ ili brendiranih hashtagova), dok istovremeno
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marginaliziraju radikalne alternative koje se ne uklapaju u trziSne metrike ,angazmana®“.
Kritika je dopusStena, €ak i poticana, sve dok generira podatke i profit, ¢ime se neutralizira
njen stvarni politiCki potencijal.

Ova tri suvremena okvira kljuéna su za razumijevanje specifi¢nih studija slu€aja koje slijede.

II.B. Transformacija Drustvenih Vrijednosti: Hegemonija Materijalizma

Primjenom ovih teorijskih okvira, prva specificna dugoroCna transformacija jest sustavna
promjena temeljnih drustvenih vrijednosti.

Ekonomska baza ove promjene leZi u konceptu ,fetiSizma robe®. Politicko-ekonomski pristup,
temeljen na marksistiCkoj kritici, identificira dva mehanizma kojima oglaSavanje stvara ovaj
fetiSizam:
1. ,,Odvajanje“: Sustavno odvajanje robe od ,uvjeta njezine proizvodnje®. Rad, resursi i
eksploatacija €ine se nevidljivima.
2. ,Ubrizgavanje“: Nakon 3to je roba ,ispraznjena“ od stvarnog znacenja, ogladavanje
,2ubrizgava nova znacenja“ u nju (npr. ,Coca-Cola... vodi do sre¢e®).

Ovaj ,fetiSizam robe® izravna je posljedica Williamsovog ,magi¢nog sustava“; ,magija“ je upravo
taj €in brisanja proizvodnje i ubrizgavanja glamura.

PsiholoSka baza ove promjene vrijednosti lezi u mehanizmima kultivacije i socijalne usporedbe.
Teorija kultivacije (Gerbner) i Teorija socijalne usporedbe (Festinger) objasnjavaju kako
idealizirane slike u oglasima ,kultiviraju® materijalisticke vrijednosti. One pruzaju stalni
.,mehanizam za uzlaznu usporedbu® (upward comparison), gdje gledatelji usporeduju svoje
stvarne Zivote s idealiziranim stilovima Zivota. To stvara ,percipirani jaz“ izmedu stvarnosti i
ideala. DugoroCna posljedica tog jaza, koji se potroSnjom nikada ne moze premostiti, jest
»Smanjeni osjecaj blagostanja“, stres i kroni€no nezadovoljstvo. Znacajna komparativna studija
koja je obuhvatila studente iz SAD-a, Kine, Hrvatske i Indije, otkrila je da je ovaj ,pozitivan odnos
izmedu socijalne usporedbe i materijalizma univerzalan®, $to sugerira da je sustav oglasavanja
dovoljno moc¢an da nadilazi i preoblikuje postojec¢e kulturne formacije.

Krajnji dugorocCni u€inak na strukturu vrijednosti jest erozija kolektivnih vrijednosti. Konzumerizam
i materijalizam ,potkopavaju drustvene vrijednosti kao $to su medusobna suradnja, briga za druge
i jednostavnost®. Buduci da se drustveni status mjeri materijalnim posjedovanjem, stvara se
.Kultura usporedbe i natjecanja“ koja ,nagriza veze u zajednici i poti€e individualizam®.
Fragmentacija zajednice nije puka nuspojava konzumerizma; ona je nuzni preduvjet za njegovo
funkcioniranje. Sustav koji se temelji na individualnoj socijalnoj usporedbi zahtijeva slom
kolektivnih veza koje bi inae mogle pruZiti alternativne izvore samopostovanja.
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Tablica 2: Usporedba druStvenih modela (Transformacija vrijednosti)

Karakteristika

Drustvo temeljeno na
potrebama

Potrosacko drustvo

Analiticka poveznica
(Posljedica)

Primarna motivacija

Ispunjenje osnovnih
potreba

Stjecanje kao samo-
ekspresija; zelja

Pomak od Williamsovog
skorisnika“ prema
Lpotrosacu”

Mjera vrijednosti

Zajednica, vjestine,
suradnja

Materijalno
posjedovanje, prikazani
status

LFetiSizam robe® postaje
mjera ljudske vrijednosti

Drustveni odnosi

Utemeljeni na uzajamnoj
podrsci

Fragmentirani;
individualizam;
natjecanje

Erozija ,medusobne
suradnje”

Identitet

Definiran kroz zajednicu,
rad, uvjerenja

Definiran kroz potro$nju
i brendove

Vodi prema
Lpromotivnom sebstvu*

Sustavni pregled literature (2023.—2025.) pokazuje da je ova transformacija vrijednosti dosegla
svoju logiénu kulminaciju. ,Hegemonija materijalizma“ viSe nije ograni¢ena samo na vanjske
objekte (robu). U digitalnom dobu, sam identitet postaje primarni fetiSizirani proizvod. Kao &to je
detaljno objasnjeno u Poglavlju I.C, ova dinamika se sada manifestira kao ,promotivno sebstvo*
(Hearn, 2017).

Ova transformacija vrijednosti nije samo teorijska, ve¢ je temelj nove ekonomije. Creator
Economy (Ekonomija kreatora), koja je procijenjena na 250 milijardi dolara u 2023. i predvida se
da ¢e doseci 480 milijardi dolara do 2027. (Goldman Sachs, 2023), doslovno je trziSte za
,promotivna sebstva“. Na tom trZistu, ,kultura usporedbe i natjecanja“ (Festinger) koju smo ranije
opisali, sada je algoritamski kodificirana u obliku metrika ,angazmana“ (engagementa).

Ovo stvara novu, internaliziranu ideologiju koju literatura (2025) naziva ,platformski
neoliberalizam“ (Santos, 2025). Kreatori su prisiljeni internalizirati trziSnu logiku i postati
,poduzetnici vlastitog identiteta“. Oni preuzimaju sve rizike (poput burnouta ili promjena algoritma)
koji su prije bili institucionalni, dok platforme ubiru profit. Na taj nacin, ,erozija kolektivnih
vrijednosti“ doseze vrhunac: platformski neoliberalizam aktivno potkopava uvjete za klasnu svijest
ili kolektivno organiziranje, usadujuci umjesto toga neoliberalne imperative individualizma i samo-
optimizacije (Santos, 2025).

Il.C. Studije Slu¢aja Strukturne Dominacije: Kako Oglasavanje Oblikuje Stvarnost

Teorijske postavke iz Il.A i 1I.B manifestiraju se kroz specificne strukturne prakse koje aktivho
oblikuju nadu percipiranu stvarnost. Cetiri studije slu¢aja to ilustriraju.
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Slu€aj 1: Strukturni Utjecaj na Medije (Politicka Ekonomija na djelu)

Ovaj slu€aj je prakti€na primjena Smytheove ,Publike kao robe” (iz I.A) i Adornove ,Industrije
kulture® (iz 1.A). Ekonomska dominacija oglaSiva¢a funkcionira kao ,strukturni filter unutar
Propaganda modela (Herman & Chomsky). Mediji nisu primarno u poslu informiranja, ve¢ u poslu
proizvodnje publike atraktivne oglasiva¢ima. Ovo ima tri izravne posljedice, potvrdene empirijskim
studijama:

1. Audience Formatting (Formatiranje publike): Publika se aktivno ,formatira“ za oglasSivace
kroz demografsku segmentaciju (npr. Nielsen ratings, CPM metrika).

2. Racionalizacija zanra: Medijski menadzeri donose ,ekonomski racionalizirane® odluke,
favorizirajuéi jeftine (npr. Reality TV s budZzetom od 100.000-500.000 USD), ali demografski
privilatne Zzanrove naustrb skupog (1-2 miljuna USD za sitcom) javno-interesnog,
obrazovnog ili istraZivatkog sadrzaja. Studije (npr. Kosciesza, 2021) pokazuju kako ovi
formati dodatno naturaliziraju neoliberalne vrijednosti i prekarni rad.

3. Homogenizacija i pad financiranja: Visoka koncentracija medijskog vlasniStva (npr.
Mediahuis grupa u Belgiji) dovodi do dramati¢nog porasta ,ponovnog koriStenja sadrzaja“
(content reuse), smanjujuéi pluralizam. Studije (Trappel & Meier, 2022) pokazuju porast
content reuse u Mediahuis grupi s 31% (2013) na 51% (2018). Istovremeno, dok privatni
mediji ovise o oglasivackim prihodima, javni mediji suoCavaju se sa sustavnim pritiskom.
IzvieS¢a (Public Media Alliance, 2023.—2024.) dokumentiraju kako su diljiem Europe,
uklju€ujuci kljuéne servise poput BBC-a (UK) i Rai-a (Italija), javne pretplate ,zamrznute ili
smanjene®, §to dovodi do de facto pada financiranja zbog inflacije. Ova ovisnost o
komercijalnoj logici i rezultiraju¢a financijska kriza u medijima izravno erodiraju Sire
demokratske funkcije, potkopavajuéi prostor za kriticko istrazivacko novinarstvo i pluralizam
misljenja nuzan za informirano gradanstvo.

Slu€aj 2: Ideologija u Turizmu (Simulakrum na djelu)
Ovaj sluCaj je praktiCha primjena Williamsovog ,Magi¢nog sustava“ i Baudrillardovog
»oimulakruma“ (iz II.A). Turizam je proces ,transformacije zaviCaja u destinaciju“ — stvarna,
prozivljena kultura (upotrebna vrijednost) pretvara se u trZidni proizvod (razmjenska vrijednost).
1. Tehnika 1: ,lzmiSljanje tradicije“ (Hobsbawm & Ranger): Turisticko oglaSavanje koristi
romantiziranu retoriku i selektivno predstavlja proS$lost, ili je Cak aktivno ,izmislja“ (npr. ,borbe
gladijatora“, ,uskoCki dani“), kako bi stvorilo marketabilnu bastinu.
2. Tehnika 2: Staged Authenticity (Rezirana autenti€nost) (MacCannell): Proizvode se
.kopije bez originala“ (Baudrillard) koje turisti konzumiraju kao autenti¢no iskustvo. , TuristiCki
pogled® (Urry) uvjezban je da trazi upravo te institucionalno validirane, ali rezirane slike.

Slu€aj 3: Marginalizacija i Aproprijacija Umjetnosti (Spektakl na djelu)

Ovaj slu€aj dokazuje tezu o ,apsorpciji opozicije® i totalizaciji Industrije kulture. Oglasavanje ne
samo da marginalizira humanisticke vrijednosti, ve¢, u Cinu ,stalnog preruSavanja“, aktivno
apsorbira umjetnicke i avangardne tehnike.

e Mehanizam: Precorporation (Fisher) i Retrocorporation (James & Dillon): Kapitalisticki
realizam ne ¢eka da se otpor (npr. avangardna umjetnost) pojavi da bi ga kooptirao. Sustav
ga anticipira i ,pre-formatira“ (precorporation) ili ga retroaktivno rekonfigurira
(retrocorporation) kao depolitizirani, stilizirani trziSni proizvod.

Aproprijacija umjetnosti stoga nije samo stilska krada; to je kljuéni obrambeni mehanizam
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sustava. On neutralizira kritiku i istovremeno rieSava problem kognitivne ,istroSenosti“ (Wearout)
(iz 1.B) stalnim ubrizgavanjem ,novih“ (iako kooptiranih) estetskih rjieSenja u sustav.

Razlog zasto je sustav tako uspjeSan u ovoj apsorpciji lezi u transformaciji samog ¢ina kritike u
trziSni proizvod. Suvremena literatura (Delfanti, 2024) ovaj proces naziva ,rekuperacijom®
(recuperation): procesom kojim kapitalizam kooptira subverzivne prakse (poput hakiranja ili
umijetnickog otpora) i pretvara ih u robu. Primjerice, koncept ,institucionalne kritike“ u umjetnosti,
gdje umjetnici kriticiraju muzej, €esto biva apsorbiran od strane samog muzeja koji tu kritiku izlaze
kao dio svog programa, time je neutralizirajuéi.

U digitalnom dobu, taj je proces automatiziran i skaliran. Recentna istrazivanja (Humphery i sur.,
2023) identificiraju temeljni paradoks ,digitalnog potroSackog aktivizma®“: iako platforme nude
nove alate za mobilizaciju (poput #deleteuber), one istovremeno rade unutar logike komodifikacije
informacija. Kritika na drustvenim mrezama (npr. hashtag prosvjeda ili bojkota) generira mjerljivi
»-angazman* (engagement). Platforme taj ,angazman® tretiraju kao bilo koji drugi podatak, pakiraju
ga i prodaju oglaSivac¢ima. Time kritika, u paradoksalnom obratu, ponovno postaje ,rad publike*
(Smythe), ali ovaj put preruSena u otpor.

Slu¢aj 4: Empirijska analiza apsorpcije kritike na platformi X

Primjena gornjeg teorijskog okvira na recentne (2024.—2025.) drustvene pokrete u balkanskoj
regiji na platformi X (bivsi Twitter) potvrduje ovaj mehanizam u praksi. Ova empirijska studija
slu¢aja demonstrira kako se teorijski koncepti ,Hashtag Aktivizma“ (Emakpor, 2025) i
»#Algoritamske Rekuperacije“ (kako je definirano u Il.A) odvijaju u stvarnom vremenu. Analiza tri
razli¢ita slu€aja (antikorupcijski prosvjedi u Srbiji, nacionalisti¢ki incident u Splitu i prosvjedi za
priznavanje ratnih zlo€ina u Zagrebu) otkriva jasan obrazac u tri faze koji savrSeno ilustrira proces
rekuperacije:

1. Faza 1: Izbijanje (Outbreak): U prvih 48 sati, diskurs je dominiran autenticnom, sirovom
kritikom. Semantika je fokusirana na zahtjeve za pravdom, odgovornos$cu i izrazavanjem
bijesa. Sentiment je snazno negativan (prema meti kritike), a sadrzaj je primarno grassroots,
s ciliem mobilizacije.

2. Faza 2: Apsorpcija (Absorption): Ubrzo, vanjski akteri (politi¢ari, mediji) poCinju kooptirati
narativ. Kritika se odvaja od izvornog konteksta i rekonfigurira (retrocorporation). Prosvjedi
se ili osuduju kao ,strano financirani“ili ,podrzavaju” od strane oporbe, pretvarajuci autentiéni
bijes u politiCki spektakl.

3. Faza 3: Komodifikacija (Commodification): Kako tema postaje trending, algoritam
platforme X prepoznaje je kao izvor visokog ,angazmana“ (engagementa). Autenti¢na kritika
time postaje ,sadrzaj* (content) i ,rad publike®. Svade, osude i podrS8ka — bez obzira na
politicki predznak — mjere se kao uspjeSne metrike (lajkovi, citati, vrijeme zadrzavanja) i
prodaju oglaSivaCima. Ironi¢no, Sto je kritika glasnija, to je njezina vrijednost kao
komodificiranog ,angazmana“ veca, dok se njen stvarni politicki u€inak razvodnjava u
performativni spektakl.

Ova empirijska studija slu€aja pokazuje kako platforme aktivno neutraliziraju opoziciju ne
cenzurom, ve¢ njezinom algoritamskom komodifikacijom, potvrdujuéi tezu o ,apsorpciji opozicije*
u digitalnom dobu.
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II.D. Transformacija Komunikacijskih Normi: Kolonizacija Diskurza

Posljednja i najdublja dugorogna posljedica jest promjena samih normi javne i interpersonalne
komunikacije.

Klju€ni mehanizam ove promjene je ,Konversacionalizacija“ (conversationalisation), pojam koji je
uveo lingvist Norman Fairclough. Definira se kao ,stil javnog diskursa koji simulira intimnost
usvajanjem znacajki neformalnog, konverzacijskog jezika“. Znacajno je da je oglasavanje bilo
pionir ovog stila (Leech, 1966) kao retoriCke strategije za probijanje rastu¢eg cinizma i
obrambenih mehanizama potroSaca.

Zbog svoje dokazane ucinkovitosti, taj se stil prosirio i kolonizirao druge javhe domene, ponajvise
politicki diskurs. Politicka rasprava sve se viSe pomiCe s domene racionalne deliberacije na
domenu emocionalnog uvjeravanja, upravljanja dojmom i brendiranja.

IdeoloSka posljedica ovog pomaka jest uspon ,autoriteta potroSaca“ (consumer authority). Sva
javna komunikacija — bila ona komercijalna, politicka ili medijska — sada se mora svidjeti pojedincu
kao potroSacu. Ovo ,osnazivanje® je, medutim, paradoksalno: ono dopusta pojedincu ,autoritet*
da bira izmedu Breanda A i Breanda B, ali ne i da dovodi u pitanje sam sustav brendiranja ili
logiku konzumerizma. Dugorocno, ovaj ,autoritet redefinira ulogu gradanina (citizen) u ulogu
potro$aca (consumer).

Krajnja toCka transformacije jest internalizacija ove logike u interpersonalnu sferu, Sto dovodi do
.Promotivnog sebstva“ (Promotional Self). Ovdje se teorijski krug zatvara: logika oglasavanja vise
nije vanjska sila, vec postaje internalizirani skup normi koji diktira kako komuniciramo i shvacamo
sami sebe. Kao Sto argumentira Alison Hearn (2017), ,promotivno sebstvo® je ,distinktivna vrsta
rada“ pod suvremenim kapitalizmom, gdje pojedinci moraju neprestano konstruirati ,meta-sliku“
sebe, koristeci disciplinske mehanizme platformi (poput verifikacijskih kvacica) kao vodilje.

Ovaj se proces savrSeno poklapa s paradigmatskim pomakom u kulturnim industrijama, poput
marketinga u umjetnosti, gdje se fokus premjesta s transakcijske konzumacije na relacijsko
,obogacivanje publike“ (audience enrichment) (Walmsley, 2019). U tom novom modelu,
~promotivno sebstvo“ postaje idealni subjekt: pojedinac koji aktivno trazi ,obogacenje” (sadrzaj,
iskustvo, identitet) kako bi ga re-internalizirao i re-projicirao kao dio vlastitog, kuriranog brenda.
Time se Adornova ,industrija kulture® (II.A) u potpunosti internalizira.

Williamsov ,magicni sustav® (ll.A) viSe ne primjenjujemo samo na robu, ve¢ ga primjenjujemo na
sebe. Ovo se spaja s konceptom ,participativne kulture* (Jenkins, 2006): dok platforme obecavaju
niske barijere za izrazavanje, ta se participacija odmah komodificira. Industrija Koristi
,koreografirane participativne kampanje® (Bengtsson, 2023) kako bi stvorila iluziju angazmana,
dok se kreativnost fanova kanalizira u komercijalno iskoristive forme.

Ultimativha manifestacija ovog procesa je ,influencer aktivizam“ (Thomas i sur., 2023). Ovdje se
Cak i politiCki otpor — najCis¢i oblik opozicije — mora uskladiti s promotivhom kulturom. Aktivizam
postaje dio osobnog brenda; da bi bio vidljiv, mora biti estetski ugodan i algoritamski optimiziran.
Paradoksalno, (Thomas i sur., 2023) pokazuju da iako aktivizam moZze pozitivho utjecati na brend
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influencera, on takoder podize oCekivanja publike, zahtijevajuéi ,odrzani“ performans aktivizma
kako bi zadrzao percipiranu autenti¢nost.

Pojedinici tako postaju vlastiti simulakrum (I1I.A), pretvarajuci se u kurirane, brendirane slike samih
sebe. Najdublja posljedica oglasavanja na komunikacijske norme jest, dakle, ontoloska:
interpersonalna komunikacija transformirana je u transakcijsku, a sebstvo (self) u promotivni
proizvod (promotional self).

Zakljuc€ak: Integrativna Sinteza

Analiza klju€ne socioloSke, medijske i kulturoloske literature pokazuje da dugoro¢ne posljedice
oglasavanja daleko nadilaze njegovu neposrednu komercijalnu funkciju. Oglasavanje se mora
promatrati kao sredisnji ideoloski i kulturni sustav kasnog kapitalizma.

Sredi$nji argument ovog rada bio je da oglasavanje pokrec¢e ,spiralu paznje“: (1) Ekonomski
imperativ komodifikacije paznje (Smythe) stvara (2) medijsku prezasi¢enost, koja izaziva (3)
kognitivni otpor (Ad Blindness). Kao odgovor, industrija razvija (4) retorike manipulacije
(personifikacija, fantastizacija) kako bi zaobi$la obranu. Taj se ciklus na individualnoj razini (5)
dugoroc¢no prelijeva i transformira kolektivnu kulturu.

Ovaj rad identificirao je pet klju€nih integrativnih zaklju€aka koji proizlaze iz ove analize:

1. ,Reprezentacija zamjenjuje direktno iskustvo*“: U svim analiziranim domenama — od
turizma (rezirana autenti¢nost) do medija (spektakl) i kulture (simulakrum) — konstruirana,
medijatizirana reprezentacija postaje privlaCnija, ,stvarnija“® i ekonomski vrednija od
direktnog, prozivljenog iskustva.

2. ,Ekonomske strukture postaju ideoloski aparati“: Logika trzista (profit, CPM, kvartalni
rast) nije neutralna. Ona funkcionira kao strukturni filter koji aktivno oblikuje kulturu, medije i
znanje, €inedi ih ideoloSkim aparatima koji naturaliziraju konzumerizam.

3. ,,Spektakl je dominantni rezim“: Svi oblici komunikacije, od politike do umjetnosti,
podlijezu logici spektakla. Vrijednost se ne mijeri istinom, etikom ili estetikom, vec
sposobnos$cu privlaCenja paznje.

4. ,Humanisticke vrijednosti su marginalizirane“: Vrijednosti koje se ne mogu lako
komodificirati — poput kontemplacije, kriticke misli, sloZzenosti ili suradnje — bivaju sustavno
potisnute u korist trziSno orijentiranih vrijednosti (individualizam, natjecanje, materijalizam).

5. ,,Opozicija se apsorbira u sustav‘: Sustav kapitalistickog realizma (Fisher) ne funkcionira
samo gudenjem otpora, ve¢ njegovom apsorpcijom. Kroz mehanizme poput precorporation
i retrocorporation (te suvremenije ,algoritamske rekuperacije®), ¢ak i avangardne i
subverzivne prakse bivaju depolitizirane i rekonfigurirane kao trzidni proizvodi.

Krajnji dugoroCni uc€inak oglasavanja jest stvaranje totaliziraju¢eg kulturnog okruzenja u kojem
logika trzista — Williamsov ,Covjek kao potroSac“ — postaje gotovo nerazlu€iva od logike same
stvarnosti — Baudrillardov ,hiperrealni simulakrum®.
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Preporuke i Buduéi Smjerovi

Odgovor na ovu situaciju ne lezi u individualnom otporu (koji sustav, kako je pokazano, lako
kooptira), ve¢ u kolektivnim i strukturnim reformama. Temeljem provedene analize, preporucuju
se tri klju¢na smjera djelovanja:

1. Strukturne Reforme

e Regulacija oglasavanja: Posebno u domenama koje ciljagju na manipulaciju (npr.
targetiranje ranjivih skupina, koriStenje tamnih obrazaca) i zastita javnih prostora od potpune
komercijalizacije.

e Zastita i financiranje javnhog medijskog sektora: Osigurati stabilno, neovisno financiranje
javnih medija (izvan oglasivackih prihoda) kako bi se stvorio prostor za javno-interesni,
obrazovni i istrazivacki sadrzaj.

e Ponovno uspostavljanje autonomije institucija znanja: Ja¢anje obrazovanja, kulture i
umijetnosti kao javnih dobara koja su zasti¢ena od direktne trziSne logike.

2. Buduéa Istrazivanja

e Empirijske studije: Potrebno je viSe etnografskih i kvalitativnih studija koje istrazuju kako
pojedinci u svakodnevnom zivotu internaliziraju ili se opiru ,promotivhom sebstvu®.

e Perspektive Globalnog Juga: Vecina kriticke teorije dolazi iz zapadnog konteksta.
Potrebna su istrazivanja koja analiziraju kako se ovi mehanizmi reproduciraju ili mijenjaju u
razlicitim geopolitickim kontekstima.

e Digitalne transformacije: Analizirati kako nove tehnologije (Al, algoritamsko kuriranje)
ubrzavaju ili potencijalno mijenjaju ,spiralu paznje“ i mehanizme apsorpcije opozicije.
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